
Book1 

マーケティング・サイエンス入門 
著者：古川一郎 ほか 出版社：有斐閣アルマ 
コメント：製品デザインやプライシングなど、マーケティング 
活動の各領域に関連するマーケティング・モデルについて 
平易に解説している入門書です。 
 
 
 

Book2 

マーケティング・モデル 
著者：里村卓也 出版社：共立出版 
コメント：主要なマーケティング・モデルについて、フリー 
統計パッケージRによる事例を示しながら解説がなされて 
おり、モデル構築を行う際に参考になる書籍です。 
 
 

Book3 

データマイニング手法 : 営業、マーケティング、CRMのための顧客分
析 （3訂版） ＜予測・スコアリング編＞＜探索的知識発見編＞ 
著者：ゴードン S. リノフほか 訳者：上野勉 ほか 
出版社：海文堂出版 
コメント：マーケティング分野のビッグデータに 
データマイニング手法を適用した事例が、手法の 
解説とともに示されています。 
消費者・顧客データを分析する際のガイドとして 
役立ちます。 
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